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Novedades (l)

DEMANDA Externa

 Mayor demanda de alimentos

— Crecimiento demanda por mayor ingreso paises en vias de desarrollo
(China et all) (efecto volumen)

— Crecimiento vegetativo (efecto volumen)
— Mayor sofisticacion demandas alimentarias (efecto valor monetario)

« Demanda para bioenergia

— Nueva matriz energética. Leyes USA y UE + otros (Brasil y
Argentina)

 Demanda industriales (efecto valor monetario)

DEMANDA Interna

 Recomposicion de salarios y niveles de ingreso



Novedades (/)

OFERTA

« Tierras cultivables: ¢ factor fijo?

 Genetica Generacion y difusion de nuevas tecnologias Derechos de
propiedad

INTERCAMBIO MUNDIAL
. La “globalizacion” de las agro-industrias?

* De la materia prima a los alimentos finales y los
intermedio

» El rol de las normas y definiciones técnicas

* Funcionamiento de la cadena global de valor del trigo



El doble desafio

Condiciones iniciales:
Crecen (potencialmente) ambas demandas

existen “espacios” dificultosos para crecer en los mercados externos
es deseable incorporar mas consumo interno

Los precios internos son inferiores a los internacionales
Existen posibilidades técnicas para crecer

a nivel primario
a nivel industrial .... pero

Dos respuestas claves

. Incrementar produccion y Crecer en la complejidad de las cadenas de
valor

. La institucionalidad de las organizaciones “horizontales” como
herramientas de crecimiento



MUCHAS GRACIAS
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EVOLUCION DEL COMERCIO MUNDIAL. 1988-2008

-en millones de ddlares corrientes-
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ESTRUCTURA GENERICA DE LA CADENA DE VALOR DEL
TRIGO
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